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Introducao

A grande parcela dos consumidores e pessoas equiparadas a consumidores, conectados ou
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nao, sentem a necessidade de inteiragdo comunicativa entre si € as empresas que comercializam pro-
dutos ¢ servigos.

A marca ¢ um dos principais bens intangiveis de uma empresa. Seu principal objetivo ¢ iden-
tificar a origem de bens ou servigos, distinguindo-os de seus concorrentes e conectando e fidelizando
consumidores e clientes.

Nao restam duvidas, de que o fendmeno mais significativo no Ambito empresarial contempo-
raneo, seja a utilizagdo macica de criagdes intelectuais e marcas, sendo a marca, responsavel por atrair
o consumidor e demais empresas do ramo (concorrentes ou nao), pois através desta, sensibiliza-se, por
ser em tese, o primeiro contato. Nao obstante, cabe ao empresario o profundo conhecimento do seu
produto ou servigo, para em seguida, através de um profissional em Desenho Industrial Gréfico (de-
signer grafico) Codigo n°® 2624-10 (CBO) ou similares, criar a identidade visual da propria atividade
empresarial. Relevante observar todos os caminhos juridicos para registro e protecdo da marca ou da
criagdo, vez haver riscos precipicios intransponiveis quando das inobservancias a regra legal.

A Lei da Propriedade Industrial (Brasil) define que a pessoa/empresa que registrar primeiro
uma marca terd direito ao uso exclusivo da mesma e sobre esta tema discorreremos abordagem técni-
ca e aplicagdo pratica da criacdo, registro, cessao e prote¢do da marca.

No Direito Brasileiro apenas o acordo de acionistas ¢ regulado por lei (Lei de S.A., art. 118
e respectivos paragrafos). Trata-se de ajuste parassocial mediante o qual os acionistas convencionam
clausulas relativas a compra e venda de suas acdes, a preferéncia para adquiri-las ou ao exercicio do
direito de voto. (Fonseca, 2020)

Através de um estudo bibliografico para identificar causas, importancia ou forma de apli-
cacdo, passaremos a investigar quais sdo as possibilidades juridicas para confeccionar contrato de

cessdo da marca empresarial através de acordo de acionistas.

ACORDO DE ACIONISTAS COMO INSTRUMENTO HABIL PARA CESSAO DA MARCA
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EMPRESARIAL

O art. 118 da Lei n0 6.404, de 15 de dezembro 1976, traz consigo a previsdo do instituto no-
minado acordo de acionistas, sendo assim, os acionistas podem, livremente, compor seus interesses
por acordo que celebrem entre si. E terdo, em decorréncia, a protecao que a lei dispensa aos contratos
em geral (Coelho, 2020).

Trata-se de contrato consensual cuja fonte imediata ¢ encontrada na Lei de Sociedades And-
nimas e a mediata assentada no direito obrigacional (Barbi Filho, 2021). Entende-se como contrato
formal uma vez que deve ser instrumentalizado por escrito, ndo se admitindo acordos de acionistas
verbais porquanto devem ser eles arquivados junto as sociedades e averbados nos livros de registro e
nos certificados das acdes, se emitidos. E indiferente que seja o referido pacto formalizado por escri-
tura publica ou por instrumento particular.

Deste modo, os acordos de acionistas podem versar sobre: a) compra e venda de agdes; b)
preferéncia para adquiri-las; ¢) exercicio do direito de voto; e, d) exercicio do poder de controle (Lei
de S.A., art. 118, caput, com a redagdo da Lei 10.303/01). Conquanto, nada impede que os acordos de
acionistas versem sobre outras matérias que ndo aquelas disciplinadas pelo art. 118 da Lei de S.A.
(v.g. critérios para escolha dos membros de administracdo etc.). (Fonseca, 2020)

Neste ponto, o acordo de acionista, se presta como modo habil, para instrumentalizagdao de
acordo de sécios para realizacao de diversos negocios juridicos, além do exemplificativo constante ao
art. 118 da Lei de S/A.

Dentre tantos negocios juridicos possiveis através do acordo de socios, apontamos a cessao
da marca empresarial para fins de mercantilizagcdo da sociedade em beneficio de seus acionistas.

Antes de abordar a cessdo do direito de uso da marca empresarial, precisamos compreender
o registro da marca de forma inteiramente procedimental, pautado como aquisi¢do de um ativo con-

tabil.
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O registro marcario, compreendido como sinal distintivo e comunicagao visual, ¢ funda-
mental no ordenamento juridico empresarial brasileiro. Isso, porque o nosso sistema ¢ atributivo de
propriedade, ou seja, € conferido ao primeiro que requerer junto ao 6rgao competente (o INPI, neste
caso).

Especificamente possuimos 03 (trés) tipos de sinais distintivos (1) Nome empresarial: res-
ponsavel por identificar o empresario; (2) Marca: responsavel por identificar produtos e servigos do
empresario; (3) Titulo de estabelecimento.

A Marca registrada, junto ao INPI, confere ao seu titular, o direito de uso exclusivo no ter-
ritdrio nacional em seu ramo de atividade economica pelo periodo de dez anos, a partir da data da
concessdo. O registro pode ser prorrogado por sucessivos periodos de dez anos.

Conforme dito anteriormente, a marca faz parte da Propriedade Industrial (regulada pela Lei
9279/96), junto com as Invengdes, Modelos de Utilidade e Desenhos Industriais.

Nos termos do art. 122 da referida Let:

“Sao suscetiveis de registro como marca os sinais distintivos visualmente per-

ceptiveis, ndo compreendidos nas proibi¢des legais.”.

Pertinente a cessdo da marca registrada, pode-se realizar o devido Contrato de Licenciamen-
to da Marca, o qual, serd instrumento do licenciante apto a autorizar o uso de sua(s) marca(s) pelo
licenciado, geralmente em contrapartida ao recebimento de uma remuneragao fixa ou um royalty/
percentual sobre as vendas.

O licenciamento, acima aludido, serd de uma marca ja registrada (ou pelo menos depositada)
no INPI e ndo se confunde com o licenciamento de outros direitos de propriedade intelectual como
patente, know-how e design.

Como se anota, a licenca pode ser exclusiva ou ndo exclusiva, limitada a certo territorio ou

universal, gratuita ou onerosa, revogavel ou irrevogavel, tudo a depender do que for negociado entre
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as partes.
A Secao IV da LPI dispde da seguinte maneira sobre o Contrato de Licenciamento:
Art. 139. O titular de registro ou o depositante de pedido de registro podera
celebrar contrato de licenca para uso da marca, sem prejuizo de seu direito
de exercer controle efetivo sobre as especificagdes, natureza e qualidade dos
respectivos produtos ou servigos.
Parédgrafo unico. O licenciado podera ser investido pelo titular de todos os po-

deres para agir em defesa da marca, sem prejuizo dos seus proprios direitos.

De acordo com o STJ (Brasil), a violagao aos direitos de uso da marca, gera dano moral in
repsa, denotando mais seguranca juridica aos acionistas quando da decisdo de registrar e ceder o uso
da marca.

“por sua natureza de bem imaterial, ¢ insito que haja prejuizo moral a pes-
soa juridica quando se constata o uso indevido da marca, pois acabam sendo
atingidas, forcosamente, a reputacao, a credibilidade e a imagem da empresa
perante todo o mercado (clientes, fornecedores, socios, acionistas € a comuni-
dade em geral), além de haver o comprometimento do prestigio e da qualidade
dos produtos ou servicos ofertados, caracterizando evidente menoscabo de

seus direitos, bens e interesses extrapatrimoniais”.

Considerando de modo geral, contrato ¢ negdcio juridico bilateral (ou plurilateral), cuja fi-
nalidade ¢ criar, regular, modificar ou extinguir vinculo juridico temporario e patrimonial entre as
pessoas que o celebram (Galvao Telles, 2002).

A Constitui¢do Federal e o Codigo Civil garantem as pessoas o exercicio da autonomia

privada, concedendo as partes o direito de contratar com liberdade, apenas impondo como limites da
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disposicao privada a ordem publica e a fungao social do contrato.
Neste sentido, Jornadas CJF, Enunciado 582: “Com suporte na liberdade contratual e, portan-
to, em concretizagdo da autonomia privada, as partes podem pactuar garantias contratuais atipicas.”
Por seu turno, observando a natureza juridica do acordo de so6cios como contrato tipico, po-
dendo haver garantias atipicas, atinge-se a compreensao dos institutos levando a crer sobre a higidez

contratual e aptidao para firmar contrato de cessdo de marca empresarial.
Consideracoes Finais

O ordenamento juridico brasileiro privilegiaré as relacdes contratuais civeis e empresariais,
entre pessoas juridicas de direito privado, presumindo-se negdcio juridicos paritarios e simétricos,
assim previsto ao art. 421-A do Codigo Civil.

Assim, a presun¢ao de paridade e simetria contratuais pressupde que ambas as partes te-
nham liberdade quanto a decisao de formular ou ndo o acordo de vontades, bem como de disciplinar
o conteudo das clausulas contratuais.

Considerando o regramento contido ao art. 104 do Codigo Civil, aliado a autonomia das von-
tades, tem-se a possibilidade concreta de confec¢do dos mais diversos negdcios juridicos.

O acordo de acionistas confere validade ao negocio juridico para cessdo da marca empresa-
rial, ndo comprometendo a sua eficacia, pautado em plena manifestagdo de vontade, com obrigacdes
nao proibidas por lei.

Ao epilogo deste estudo, conclui-se pela validade do acordo de s6cios como contrato prelimi-

nar para confeccao de contrato de cessdo (onerosa ou gratuita) da marca empresarial.
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